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Unter dem Motto „Design. Business as unusual“ fand im Juli das 30-jährige Jubiläum des internationalen 
Designzentrums Bayern Design statt. Rund 250 Gäste aus Designwirtschaft, Architekturszene und Politik 
feierten im festlichen Rahmen des Faber-Castell-Schlosses in Stein bei Nürnberg. ሹ gratulierte als 
langjähriger Partner der Munich Creative Business Week (MCBW), die von Bayern Design veranstaltet wird

Berlins Szeneküche war noch nie so beliebt – und jetzt geht sie 
sogar auf Deutschland-Tournee. Im November gibt es noch ein 

Pop-up-Restaurant in Hamburg
Die italienische Handelskammer 

lud zur Diskussion über  
die Bedeutung von Design  

als Wirtschaftsfaktor. 
ሹ war dabei
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03 Unter dem Titel „Weltentwerfen“ skiz
zierte Friedrich von Borries (Hochschule 
für bildende Künste Hamburg) die Anfor
derungen an gute Gestaltung in Design 
und Architektur  04 Bei bestem Wetter 
genossen die Festgäste den Empfang auf 
der Terrasse  des FaberCastellSchlos
ses  05 V. l. n. r.: Rolf Schifferens (Bayern 
Design Forum e. V.) im Gespräch mit Silke 
Claus (Bayern Design), moderiert von 
Sabine Unger (MCBW)

01 KlausPeter 
 Potthast (Baye

risches Wirtschafts
ministerium) betonte 

in seinem Grußwort 
die Bedeutung von 
Gestaltung für den 

wirtschaftlichen Er
folg  02 Der Gastge
ber Graf Charles von 
FaberCastell ließ es 

sich nicht nehmen, 
die Gäste persönlich 

zu begrüßen 

01 Robert Schindler 
(HypoVereinsbank/
UniCredit) hielt eine 
der Begrüßungs
reden  02 Angelika 
Müller (ሹ) 
(2. von rechts auf 
dem Podium) brachte 
sich kompetent bei 
der Diskussions
runde im HypoVer
einsbankTower ein

06 Die eigens 
für den Abend 
arrangierte 
Musikperfor
mance „Ode an 
die neue Form“ 
von  Konstantin 
Landuris 
Studio begeis
terte die Gäste 
auf ihrem 
Weg vom 
Festsaal auf 
die Schloss
terrasse
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01 V. l. n. r.:Bruno Kolberg (Klebe
bande), Christian Tänzler (Visit

Berlin),  Frederik Jagla (Barkin’ 
Kitchen), DJ Joel Black, Sissi 

 Petutsnig und Kolja Bultman (bei de 
Klebebande) repräsentieren die 

Berliner Küche auf ihrer Deutsch
landTournee 02 Berliner Küche als 
Exportschla ger: Ab 2018 tourt „Pop 

into Berlin“ sogar durch Europa  
03 + 04 Die kreative Berliner Küche 
verbin det Tradition mit internatio

nalen Einflüssen  05 Tolle Atmo
sphäre im PopupRestaurant in 

Köln: Ser viert wurden drei Gänge. 
In der  an geschlossenen Bar gab 

es Drinks aus der Hauptstadt. Dazu 
legte DJ Joel Black aus dem legen

dären Kreativdorf Holzmarkt auf
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